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STORIEDIINNOYAZIONE La realta di Sabbio Chiese & specializzata nella vemniciatura e bronzatura dei metalli

«Bietle», piunicchie e hi-tech:
reazione innovativa alla crisi

Il nuovo corso inaugurato nel 2006 sotto la guida di Giovanbattista Valenti:
«Lapartnership conil Csmt ci ha permesso di riorganizzarci ridefinendo la logistica»

Alassandro Fallva

Puntaresullenicehie @ selazio-
nare per manteneres Fequili-
brio & crescere. 1Tna scelta co-
raggiosa e dinamica che ha
wpagatos nel easo della Bieffe
diSabbio Chiese.

LATENDA, nata nel 2001 espe-
cializzata nella verniciatura &
bromzatura dei metalli, ha
cambiatorottanel 20068 con la
guidadiGiovanbat tista¥V alen-
ti. Hello stesso anmo # iniziata
la collaborazione eon il Centro
Servizi Multisethoriale Tecno-
logicodi Breseia, chein questi
quattro anni ha portato ad un
imrestimento di 50 mila euro
alla rieerca di quel valore ag-
giunto ritenuto essenziale per
emergers. « Perun ter ista, svi-
lupparsi a livello innovative
non & mai seroplice - spiegaVa-
lemti -. La partnership con il
Cemt ciha permessodi analiz-
zareafondo il nostro eiclo pro-
duttivo, facendo delle analisi
pervahitare le nostre eritivith,
seoprendolemodalit pit pro-
ficue per otteners il massimo
risultato eon la mighiore logi-
sticas. Un processo innovati-
vioche s & tradotto non salo a
lvellologisticoed organizzati-
vio, ma anche per gquanto mi-

auarda le tecniche di lavora-
zione, portando Bieffe a rive-
ders materiali, processi @ cich
produttivi. Tna serie di «aoo-
pertes che comportanc per
un'mienda un forte impegno
di earattere finanziario «per-
ché richiedono imvestimenti
prolungati nel temipo - prose-
e Romano Migietti  del
Csmmt - che devono essere fatti
anche con unpo di coraggioe
di pazie nmae.

UM CAMBID di direrione sicura-
mente positivo. Dal 20068 al
2006 il fatturato & aumentato
del 2a%, assestandosi sul 1,4
milioni di euro. La erisi del
2009 & passata anche da Sab-
bio Chiese, con una contrazio-
ne del 200, cathutitas di mol-
to proprio grazie alla sinergia
com il Csmt. Merito di una
wsCTematur as , che havisto ot-
timivzmare non solo i processi,
ma anchela seelta della clien-
tela, privilegiandoun mercato
chericoncsees s appienoilva-
lore aggiunto. «Paradossal-
memnte serma questa selezione
allabase-prosegueValenti-1a
oontrazione del 2009 sarebbs
quasi raddoppiatae . Per que-
stazienda di soliventidue di-
ndetiti, & apparso fin da su-
itoindispensabileessere fles-
sibili & reattivi. « 51 &dimostra-

|protagonisti dellimovazione alla Bieffe- Francesco Braga, Glovanbattista Valentl RomanoM igliett]

to obblizatorio avere una ele-
vatacapaciti produttiva- con-
timma Valenti - Nod producia-
o in media 200 mila pezz al
giorno. Chiesta massiccia pro-
duzione ci consente di accor-
ciare i tempd di consegna, per
offrire ai nostr clienti una ec-
cellente tempestivithe. E do-
po tamta teoria, ora & tempo
dei fatti.

ofel corso del 2000 - analiz-
za Franeesco Braga, Area Ma-
nagerdel Cemt- ciaspettiamo
di vedere i primi risuttati ded
lavori che abbiamo portato
avanti in questi quattro an-
niw. Un cammino percorso

controcorrente. Molte volte,
insituaione di crisi, le piccole
ariende tendono a tagliare
proprio i costilegati all innova-
zione Ancheperuna maneata
riconcecenza da parts dei ra-
ting finanziari, che nondanno
il giusto merito aﬁi. investi-
menti operati nelle «attivith
immaterialis. E spesso appa-
reevidente che limvestimento
pit grande da parte dellim-
prenditore & proprio quello di
far capire che la conoscerma
rappresenta una delle poche
strade possibili per contimia-
re ad esistere. o lavora-
re in due direzioni - conelude

Valerti -, puntando sia sull'
aspetto estetion del prodotto
che suquellostecnologioos. 11
calod el mercato oi ha imposto
dioffrire qualeoza di diverso e
inquestofrangente la eollabo-
razione con il Csmot =i & rivela-
taindispensabile, maserveun
cambic di mentalith da parte
degli addetti ai lavori. Gl st
di del Camt mostrati ai nostn
clientiesteri hannoun impat-
topill elevato che non dspetto
ai clienti italiani. La percemio-
nedella qualith cambia, e que-
sto & deficitario se l'azienda
non resce a trovare shoochi
comumerciali esterie.




